












تبلیغات

ما ھر روز در معرض تلویزیون، روزنامھ ھا، رادیو، اینترنت، رسانھ ھای 

.اجتماعی و بسیاری از اشکال مختلف رسانھ ھا قرار می گیریم

بنابراین، ممکن است حتی متوجھ . ما دائما توسط رسانھ ھا احاطھ شده ایم

!نشویم کھ ھر روز صدھا پیام تبلیغاتی می بینیم و می شنویم

آیا می توانید بھ تبلیغاتی کھ اخیرا دیده اید فکر کنید؟

کجا آنھا را دیدی؟

چھ چیزی تبلیغ می شد؟



تبلیغات

بسیاری از محصولاتی کھ ھر روز خریداری و استفاده می کنیم توسط شرکت ھا ساختھ می 

لباس ھا، غذا، فناوری، کتاب ھا، بازی ھا و اسباب بازی ھای ما اغلب توسط شرکت . شوند

.ھای بزرگ ساختھ می شوند

با این حال، . این شرکت ھا از ما می خواھند کھ محصولات آنھا را بخریم و از آن استفاده کنیم

این شرکت ھا از رسانھ ھا برای برقراری . آنھا باید در مورد محصول خود صحبت کنند

. ارتباط خود استفاده می کنند 

ھدف اصلی رسانھ ھا این است کھ ما را متقاعد 

.می کنند بھ خرید یا استفاده از یک محصول

.بھ این کار تبلیغات می گویند



ھدف از تبلیغات

تبلیغات اغلب نوع خاصی از مصرف کننده را ھدف قرار . ھدف از آگھی فروش بھ مردم است

شرکت ھا ممکن است تبلیغات رسانھ ای با ھدف بزرگسالان، کودکان، جوانان، افراد . می دھند

.مسن یا خانواده ایجاد کنند

.تبلیغات پیام مثبتی در مورد محصول یا خدمات ارسال می کند

.تبلیغات برای جذابیت شخصیت مصرف کننده ساختھ می شود



نفوذ و
تأثیر تبلیغات

.  تبلیغات برای دریافت واکنش احساسی ایجاد می شود. احساسات نقش مھمی در تبلیغات دارند

شاد، ھیجان زده، ایمن، علاقھ مند . تبلیغات با دقت ایجاد می شوند تا احساسات خاصی داشتھ باشیم

.           یا مشتاق

.   ما این احساسات را با محصول یا برندی کھ تبلیغ می شود مرتبط می کنیم

بھ این ترتیب احساس می کنیم کھ داشتن یک محصول یا برند خاص ما را شادتر، ایمن تر یا حتی 

.بھتر بھ نظر می رسد

ھر چیزی کھ در تبلیغاتی کھ در اطراف خود می بینیم با دقت انتخاب شده است تا یک محصول یا برند 

.ھیجان انگیز و جذاب جلوه دھد و برای مخاطب جذاب باشد

تبلیغات گاھی اوقات از موسیقی جذاب یا 

جینگل استفاده می کنند تا محصول را بھ

.خاطر بسپاریم



تکنیک ھای تبلیغاتی

ه افرادی کھ تبلیغات می کنند از تکنیک ھای زیادی برای تأثیرگذاری بر احساسات ما استفاد

.می کنند و سعی می کنند ما را متقاعد کنند کھ از یک محصول استفاده کنیم یا بخریم

:این شامل

.استفاده از رنگ ھایی کھ توجھ ما را بھ خود جلب می کنند، مانند قرمز یا زرد

نمایش لوگوھا و نام ھای تجاری؛

مرتبط کردن شخصیت ھا یا حیوانات محبوب با محصول خود؛

جینگل ھا و شعارھای جذاب؛

گنجاندن افراد مشھور در تبلیغات؛

پیشنھادات ویژه، مانند خرید یکی یکی رایگان،

.٪ اضافی رایگان یا تخفیف پول50

شعار عبارتی جذاب است کھ برای

.مردم را بھ خرید یا استفاده از محصول شما تشویق کنید



تبلیغات پنھان

• . تبلیغات زیادی در اطراف ما نیز وجود دارد. رسانھ ھای زیادی در اطراف ما وجود دارد

.اما ھمھ ھزینھ ھای پرداخت شده برای تبلیغات آشکار نیست

• گاھی اوقات محصولات در فیلم ھا، برنامھ ھای تلویزیونی یا رویدادھای ورزشی تبلیغ می 

. بھ این تبلیغات پنھان می گویند. شوند

• . شرکت ھا ھمچنین می توانند برای نمایش محصولات خود در فیلم یا تلویزیون ھزینھ کنند

.بھ این کار قرار دادن محصول می گویند



سفیر مشھور

شرکت ھا گاھی اوقات بھ یک فرد مشھور پول می دھند

.تال از یک محصول خاص استفاده کنید یا تأیید کنید

شرکت ھا می دانند کھ دیدن یک سلبریتی با 

نوشیدن یک نوشیدنی خاص یا پوشیدن یک 

مارک خاصی از لباس می تواند آن 

این می تواند. نوشیدنی یا برند محبوب تر بھ نظر برساند

مردم را وادار بھ استفاده یا خرید محصول کند

.این چیزی است کھ بھ آن سفیر مشھور می گویند

افراد مشھور پول زیادی دریافت می کنند



دستورالعمل ھای تبلیغاتی

کسانی کھ رسانھ می . برخی از دستورالعمل ھای کلی وجود دارد کھ تبلیغات باید از آنھا پیروی کند

:سازند باید مطمئن شوند کھ تبلیغات آنھا از این دستورالعمل ھا پیروی می کند

ا تبلیغات باید ب

ھمھ بھ طور 

یکسان رفتار 

.کند

آگھی ھا نباید 

اغراق کنند، 

گمراه کنند یا 

.فریب دھند

تبلیغات باید 

ھمیشھ واضح 

و صادقانھ 

.باشد

تبلیغات نباید 

کودک را ناراحت 

کند یا باعث شود 

کھ احساسات 

منفی داشتھ 

.باشد

ک تبلیغات نباید ی

رژیم غذایی یا 

سبک زندگی 

ناسالم را ترویج 

.کنند
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