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 ها: ما و رسانه 1فصل  

 آراف آی دی چیست؟-1

 

 لایه ای که دارای پیام آشکار و عناصر مستقیم و اصل تولید رسانه ای و محصول ملموس آن است را متن می نامند. متن چیست؟ ـ 1

 (14و   13)ص  قسمت است؟چند  تولیدات رسانه شامل   ـ 2

 متن ـ زیر متن ـ فرا متن 

 ( 13ـ زیرمتن چیست؟ )ص  3

گیری هدفمند از فنون اثرگذاری بر مخاطب )مانند استفاده از کلام،  تولیدکننده پیام با بهره  های پنهان و غیرمستقیمی است کهپیام  «زیرمتن

 . ای جاسازی کرده استید رسانه تولدر  (... وسیقی، تدوین ونور، م رنگ،

 (  20. )ص دپنج رکن هر ارتباطی را نام ببری ـ4

 ـ بستر / فرهنگ 5  ـ گیرنده4  ـ مجرا / کانال / رسانه3   ـ پیام2   ـ فرستنده1

 ( 21ـ بستر یا فرهنگ به چه معناست؟ )ص 5

 .گویندمی  »فرهنگ« شود، فرامتن  و جدید  معانی  دارای است ممکن فرستنده  سوی از  ارسالی پیام  آن  در  که اجتماعی  ه زمین  و تاریخی بافت به

 ایرسانه   پیام خلق فنون  :2  فصل

 ( 29؟ )ص را توضیح دهیدبازنمایی  ـ 6

ضد واقعیت یا کاریکاتوری از آن باشد؛ بلکه  ای،  پیام رسانه  یعنی نشان دادن واقعیت به شکلی خاص. معنای بازنمایی این نیست که ضرورتا هر

 طور آشکار و پنهان به ذهن مخاطبان خودکوشد تفسیر و تحلیل خود را از واقعیت مورد نظر به می  این است که رسانه با استفاده از بازنمایی

  است نهفته همین  در پیام فرستندهو یا  لاقیت و هنرمندی هر رسانهبین این دو نکند. راز و شاخص خ ارسال کند طوری که او احساس تفاوتی

الله  تواند تأثیر مثبت یا منفی داشته باشد. برای مثال فیلم محمدرسولرسانه می  توسط بازنمایی.  باشد داشته  مخاطب  بر   بیشتری  اثرگذاری که

 . دهدهای زندگی پیامبر را نشان می انگیز بودن بخشی از واقعیت وآله( درعین خیال علیه الله)صلیّ 

 ( 35ـ کلیشه چیست؟ )ص 7



توانند آن  اشکال مختلف آن را تکرار نمایند، می ها در بازنمایی واقعیت به شکل خاص اصرار بورزند و در طول زمان و بهاگر رسانه یا رسانه 

آموزد. زمانی  ها را به ما می موقعیت ها و ها، هویتهای مجسم کردن برخی گروه رسانه، راه  تبدیل کنند. به بیان دیگر، «کلیشهه »بازنمایی را ب

 .شوداین تصورات با مردم ارتباط پیدا کند، با عنوان کلیشه تعریف می که

 

 

 (35)ص   سازی چیست؟کلیشه  ـ8

 هارسانه   توسط شده  ساخته هکلیش  بلافاصله افتیم،می  گروه یا شخص  مفهوم، یک  یاد به  بار هر  آن، در  که است  بازنمایی نوعی سازی کلیشه

 .گذاردمی   تأثیر مانپیرامون  اتّفاقات  و فرادا  به  نسبت  ما هایگیری   تصمیم  و قضاوت   در و آیدمی  ما  ذهن در

 ( 40زبان اقناع چیست؟ )ص  ـ9

 :برای   هایی روش  و فنون  به

 ما  نظر   و توجّه جلب– 

 خودشان  برای اعتماد و  اعتبار آوردن پدید– 

 ما   وجود در خودشان آرزوهای  و آمال سازی شبیه– 

 …و گذاری  سرمایه  دادن، رأی خرید،  مانند  کاری  دادن انجام   برای ما  تحریک– 

 .شودمی  نامیده اقناع« »زبان  فنون  و هاروش  این شود. می  انجام ما  کردن قانع مجموع  در و

 ( 42)ص  .فنون اقناع را نام ببرید هایروش   ـ10

  ـ نمادها ـ شدّت  ـ شکار ادعای  ـ تطمیع ـ زیبا  افراد ـ تکرار ـ طنز  ـ ترس  ـ معانی  تداعی ـ عادی  مردم  و نخبگان ها،ستاره  دادن گواهی

 مقایسه

 ( 51)ص  فن ارابه یا واگن چیست؟  ـ11

 عقیده  خاص چیز یک به  اینکه یا و هستند کار آن دادن انجام حال در همه انگار   که دهد می  نمایش  ای گونه به  را چیزی رسانه اوقات  عضیب

  کار  این به  است، کرده  ضرر  نگیرد  قرار راه  این در اگر که کند  قبول مخاطب  که کندمی  کاری روش  این بپیوندند.  هاآن  به  باید نیز   بقیه و  دارند

 . هستند هم با  مسابقه برای   ارابه  به شدن سوار   حال در ای  عده  گویا زیرا شود  می گفته  واگن یا ارابه فن

 (55)ص  .روش نام گذاری )برچسب زدن( در فنون اقناع را توضیح دهیدـ  12

  چین، سخن  گو، دروغ )مثل منفی ویژگی با هایینام  به  را ایده  یک یا موضوع  یک  شخص، یک  برق،  و زرق پر  کلمات  فن برخلاف  فن این 

  همان اساس بر  را   ایده یک یا موضوع یک شخص، یک  ما  تا کنندمی استفاده فن  این از کنندگان قانع . زندمی پیوند  (… و  خرابکار تروریست،

  برای (…  و تنبل منفعل،  )مثل تری نرم هایواژه  از تر،زیرکانه   حالتی در فن  این در کنیم.  رد  آن دلایل و مستندات  بررسی  بدون  منفی  مادهاین

 .شودمی  استفاده زنی  برچسب

 

 

 



 هاهای رسانه نادیده : 3فصل  

  د،یاز اخبار داشت یادیتعداد ز  ن یو پردازش چند خبر از ب نشیچ نش،یکه شما در خصوص گز یاتجربه . دیده ح یخبر را توض یدروازه بانـ 13

بان  و مانند دروازه  دیظاهر شد  ونیز یدرتلو ی بخش خبر کی  یری سردب یخبر است. شما در نقش عضو شورا ی باناز دروازه  یاساده  اریبس   نمونه

 (84)ص  و پردازش شوند.  نشیچگونه چ یانتخاب یخبرها  نکهیردشوند و ا ا یاب و انتخ یی چه خبرها دیکرد نییخبر، تع رندهی منبع و گ نیب

 

 فن تکرار و تعمیم در ایجاد کلیشه را توضیح دهید.   -14

 

 (75)ص   . طوری چشمگیر تغییر یافته است های اقناعی به، استفاده از شیوه.................... ا ظهور بـ 14

 اینترنت 

 ( 74)ص   ای برای کسب چه چیزهایی ساخته و فرستاده شده اند؟رسانه های بیشتر پیام  ـ15

 د. انشده  فرستاده و ساخته ثروت  و  قدرت   کسب برای  

 ( 75)ص کند؟ای چه کمکی به ما میه با صنعت رسانه ای برای مقابلسواد رسانه ـ 16

 

 تفادهاس  مورد منابع و  تغییر، هارسانه  دیگر مانند   را  اینترنتی ایمحتواه توانندمی   سنی هایرده  تمامی در ایرسانه   سواد از استفاده  با فراد ا

 شودمی  موجب  امر  این دهند.  تمیز کننده منزجر  حتی و  فریبکارانه و ساختگی هایسایت  از  را  معتبر  و  قانونی هایسایت  و کنند انتخاب  را خود

 .دهند تشخیص جامعه در  آن پس در و رسانه در  را  …  و فرهنگی سیاسی،   اقتصادی، هایاستفاده سوء کشورها  مردم که

 ( 81کند. )ص میعمل  ....................  هر کس برای چگونگی انتخاب و چینش خبرها براساس  ـ17

 خود  های ارزش و ها دیدگاه

 (86)ص   برجسته سازی چیست؟ـ 18

 

  کم  و کوچک رسانه، سوی  از شده مطرح   دیگر موضوعات  که  حالی در پیام؛ یک هایعبارت   میان  از یا هاپیام  دیگر میان  از  پیام یک استخراج 

 . دارد نام  سازیبرجسته   کند،  جلوه اهمیت



 (86)ص   گیرد؟سازی یک خبر در مطبوعات چگونه صورت میبرجسته ـ  19

  انجام  صفحه  در خبر جایگاه و طرح  نقش،   عکس، از   استفاده عنوان، اندازه  بندی،صفحه  فنون  از استفاده با مطبوعات  در خبر یک سازیرجسته ب

 . شودمی

 مخاطب شناسی : 4فصل 

 ( 99)ص . شار نوآوری و تصمیم را نام ببریدمراحل فرایند انت ـ20

 ت تثبی پنجم، مرحله  ـ اجرا چهارم، مرحله  ـ تصمیم سوم،  مرحله ـ ترغیب   دوم، مرحله  ـاول، آگاهی   همرحل

 ( 99ـ مرحله تصمیم به عنوان یکی از مراحل نوآوری و تغییر در مخاطب را توضیح دهید. )ص  21

  سوی از نوآوری  که  صورتی در کند. می  اتخاذ را  نوآوری  رد  یا پذیرش در نهایی  تصمیم و پردازد می  ارزیابی به  خود ذهن در  فرد مرحله،  این  در 

  عمل  تصمیم، ه مرحل  در اگر افتد. می   اتفاق زدن   پس ه ادام اینکه  یا دهدمی  روی بعدی  شپذیر یا  دارد: وجود امکان و د شود  زده پس  یا رد  فرد، 

 .شود انجام نامتوالی صورت  به  پذیرش این اینکه  یا  و یابد ادامه متوالی صورت   به پذیرش و قبول  این  است ممکن افتد،   اتفاق نیز  نوآوری قبول

 ( 99مرحله ترغیب به عنوان یکی از مراحل نوآوری و تغییر در مخاطب را توضیح دهید. )ص    ـ22

گیرد و در صورت نگرش مثبت، به پذیرش  در ذهن فرد شکل می  در این مرحله، نگرش مثبت یا منفی نسبت به فناوری، ایده و خدمات جدید

 پذیری، رغبت فرد به آن نوآوری، تحت تأثیر سودمندی نسبی آن، قابلیت سازگاری، پیچیدگی، آزمون  شود. میزانآن نوآوری ترغیب می

اعتماد مخاطب را در مورد سودمندی   عنوان مثال آگهی بازرگانی یک گوشی هوشمند جدید، بایدس بودن و غیره است. به قابل مشاهده و ملمو

 . پذیری ادعاها و... جلب کندسادگی کاربری، آزمون  های موجود، پیچیدگی یانسبی آن، قابلیت سازگاری آن با زیرساخت 

 ( 111ببرید. )ص  سه دیدگاه تاثیر رسانه بر مخاطب را نام  ـ  23

ها« است که مخاطب را منفعل  نامحدود رسانه  »قدرت  دیدگاه  اول، دیدگاه.  کرد اشاره   دیدگاه سه  به توانمی مخاطب بر رسانه   تأثیر حوزهدر 

»قدرت مشروط است که به »مخاطب فعال« اعتقاد دارد و دیدگاه سوم اعتقاد به  هاداند . دیدگاه دوم، دیدگاه »قدرت محدود رسانه می

 . ها« داردرسانه 

 ( 110)ص   تفاوت های فرهنگی و شناختی )فرامتن( در مورد رسانه تلفن همراه را در دو قاره اروپا و شرق آسیا بررسی کنید؟ ـ24

 دهدمی نشان  این  است.   شده تبدیل اجتماعی سازیشبکه  برای  ابزاری به آسیا   شرق در  اما شودمی محسوب  تلفن  ه ادام  اروپا، در همراه تلفن

 .بگذارد  تأثیر همراه  تلفن کارکردهای بر    است توانسته میزان   چه تا آسیا  شرق گرایجمع  فرهنگ و  اروپایی  فردگرای  هنگفر که

 ( 115حق دسترسی به اطلاعات را توضیح دهید. )ص  ـ25

 متناسب با علایق و سلایق اوست،  باشد تا بتواند آنچه را مناسب نیاز و متعدد و سالمی در دسترس داشته ایخاطب حق دارد که منابع رسانه م

 . انتخاب کند

 ( 118های حفاظت آنلاین را بنویسید. ) ـ سه مورد از توصیه 26

های زمانی  های عبور خود را در بازه ـ رمز 3ایمیلی را از نظر امنیتی بررسی کنید. ـ  های سرویس ـ 2 های احراز هویت را فعال کنید. ــ گزینه 1

 مشخص تغییر دهید. 

 : رسانه و سبک زندگی5فصل 

 ( 123)ص  .مولفه های سبک زندگی را نام ببریدـ  72



 ( زیورآلات   )لباس، پوشش-

 …)و  چهره و  مو )آرایش ظاهر پیرایش  و آرایش طرز– 

 خوردن  غذا  هنحو و نوع– 

 کردن   خرید میزان  و نوع– 

 فراغت   اوقات  گذران چگونگی و سرگرمی و تفریح – 

 آن  تزئینات  و اثاثیه  و اسباب  منزل، – 

 ( )اتومبیل سواری خودرو– 

 ( شغلی  خویشاوندی، )خانوادگی، افراد روابط– 

 افراد اجتماعی و شخصی نقش– 

 (…و سعادت  و خوشبختی آن، کسب چگونگی و درآمد  گرایی، معنویت  و گرایی )مادی  هاارزش– 

 رسوم   و آداب – 

 فراملیّ   و ملیّ محلی،   نمادهای– 

 ( 124 )ص چیست؟ مد ـ28

  فراموش   سپس  و  است  کوتاه  نسبتاً  زمانی  هدور   یک  دارای  و  شودمی   پذیرفته  جامعه،  افراد  از  بخشی  توسط  که  است  ایفرهنگی   الگوهای  مدُها 

 .شودمی

 ( 130)ص   تا یک قرن پیش زنان چه مردانی را می پسندیدند؟ـ 92

 . رسیدندمی  نظر به ترسالم  و ترقوی   زیرا پسندیدند،می  را  هیکل  درشت مردان  زنان،  پیش قرن   یک تا.

 (134)ص  ها است؟همسالان کدام رسانه ها برای ترین رسانه آمار و ارقام، جذاب  بر اساس  ـ30

  …و ایرایانه  هایبازی   و همراه تلفن تلویزیون،

 ( 140. )ص نامیدند .................... ظهور اینترنت، دنیای جدیدی پدیدار شد که آن را  با  ـ31

  مجازی  فضای

 شکل گیری »نسل انگشت شست« یعنی چه؟ـ  23

  پیامی دریافت یا  و فرستادن  حال در و  است همراهشان تلفن  کلید صفحه  روی  دستشان همواره جا،  همه در  نوجوانان   که معناست بدان این

 .هستند جدید

 فصل ششم: رژیم مصرف رسانه ای

 ( 160منظور از اخبار و اطلاعات زرد چیست؟ )ص    ـ33

  را  ما است   ممکن و شودمی  ارائه  جذاب   صورت  به  و  فریبنده  کلمات  از استفاده با  و زیاد  لعاب  و رنگ   همراه  به  اطلّاعات  و اخبار  هاوقت  خیلی

 و سطحی محتوایی جذابشان،  و  فریبنده  ظاهر خلاف  بر که  شویممی متوجّه ها،پیام  گونه این  در دقّت  کمی  با  اما  کند؛ مشغول خود به هاساعت 

  و اخبار نوع  این به کنند. نمی اضافه   ما به  ارزشمند  عاتیاطّلا و ندارند  چندانی ارزش  بودن،  جالب و کنندگی  سرگرم   رغم علی  و  دارند توخالی

 شودمی  گفته  زرد  اطّلاعات  و اخبار  اطّلاعات، 



 (  161؟ )ص  را تعریف کنیدـ پدیده سرریز اطلاعات  34

  و اضطراب  موجب  تواندمی  پدیده این است.  موجود  اطّلاعات   اندازه از  بیش  موضوع،  یک ه زمین  در آن،  در که   است وضعیتی ات اطّلاع سرریز

 .شود  اطّلاعات   از بخشی  یا همه  از کردن نظر صرف  یا انتخاب   در گیری تصمیم در ناتوانی و افراد  ردرگمیس

 ( 161شود؟ )ص ای می چه زمانی مخاطب دچار اعتیاد رسانه ـ 35

  در دارند.  ما  جذب  برای اقناع فنون  از حداکثری هاستفاد  در سعی  اطّلاعات، از بوهیان  هارائ در  یکدیگر، با رقابت  در هم هارسانه   دیگر سوی  از

  به گاه و جذب،  است، مفیدتر و نیاز  مورد لزوماً  نه  و  ـ ترکنندهقانع   و ترجذاب  آنچه  به باشیم   هنیاموخت را  انتخابگری مهارت   اگر حالت این

 .شودمی  منجر ای«رسانه  »اعتیاد به  که رودمی   پیش چنان گاهی وابستگی این شویم؛ می  وابسته آن  از استفاده

 ( 166ای چیست؟ )ص منظور از اخلاق رسانه ـ 36

  پیام ه فرستند توسط باید  اخلاق اصول  و  دقواع  همجموع که  است درونی  مفهوم   بدین  ؛است مرتبط هاارزش  با  و درونی امری  ای،رسانه   اخلاق

 . شود رعایت   ایرسانه 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


