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:کارآفرینی تعریف

 در کلیدی مفاهیم از یکی عنوانبه کارآفرینی
 رشد ایجاد، معنای به توسعه، و اقتصاد حوزه

 که است سازمان یا کار و کسب یک در نوآوری و
 کار، نیروی سرمایه، مانند( مختلف منابع از
 و محصولات تا بردمی بهره) جدید هایایده و

. کند عرضه بازار به را جدیدی خدمات
 جوامع پیشبرد در اساسی نقش کارآفرینی،

 هایفرصت ایجاد واسطهبه و کندمی ایفا مدرن
 افزایش و اجتماعی رفاه سطح ارتقاء شغلی،

 کمک اجتماعی و اقتصادی توسعه به نوآوری،
.کندمی



ژوزف شومپیتر

ژوزف دیدگاه از کارآفرینی تعریف 
:شومپیتر

عصاره کارآفرینی در درک و بهره برداری از
فرصتهاست.

کارآفرینی پدر

. داشت ویژه توجه نوآوری و کارآفرینی بین رابطه به شومپیتر 
:داشت نظر مد را نوآوری شیوه پنج او

 جدید کالای یک معرفی

  محصول یک تولید برای جدید یشیوه یک گیری کار به 
قدیمی

  موجود محصول یک برای جدید بازار یک ایجاد

  مواد تامین برای جدید منبع یک گیری کاربه و کشف 
اولیه

  موجود صنعت یک برای جدید ساختار یک ایجاد

 شومِپیتر آلویس یوزف
 ۸–  ۱۸۸۳ فوریه ۸

) ۱۹۵۰ ژانویه
 سیاسی و اقتصاددان

 آمریکایی اتریشی دان
 ۱۹۱۹ در او. بود

 وزیر عنوان به مختصری
 کار اتریش مالی امور
 از او. کرد

 تأثیرگذارترین
 قرن اقتصاددانان

 لفظ و بود بیستم
 در را» سازنده تخریب«

 او.کرد باب اقتصاد علم
 در را خود دکترای
 به وین، دانشگاه
 فن بوم اویگن سرپرستی
 پردازنظریه باورک
 دریافت اتریشی سرمایه

.کرد



مفاهیم کارآفرینی
 نوآوری این. است همراه نوآوری با معمول طوربه کارآفرینی

. کند ظهور وکارکسب فرآیندهای یا ،خدمات ،محصولات در تواندمی
 به و است نوپا وکارهایکسب موفقیت در اساسی عوامل از یکی نوآوری
.کنند حفظ بازار در را خود پذیریرقابت تا کندمی کمک هاآن

 باید کارآفرینان. است پذیریریسک ،کارآفرینی هایویژگی از یکی
 شکست جمله از ،مختلف مخاطرات و هاقطعیت عدم با مقابله توانایی

 شامل است ممکن هاریسک این. باشند داشته را ،احتمالی
.باشد شخصی اعتبار حتی یا ،زمان دادن دست از ،مالی گذاریسرمایه

 مدیریت بهینه شکل به را خود منابع بتواند باید موفق کارآفرین یک 
 و ،فنی دانش ،انسانی نیروی ،مالی سرمایه شامل منابع این. کند

 موفقیت به منجر تواندمی منابع بهینه مدیریت. است ارتباطات
.کند کمک آن پایدار رشد به و شود وکارکسب

 محصول تولید یعنی است؛ ارزش خلق ،کارآفرینی فعالیت هر اصلی هدف
 آفرینیارزش. باشد ارزشمند مشتریان برای که خدمتی ارائه یا

 کاهش ،وریبهره افزایش جمله از ،مختلف هایشکل به تواندمی
.یابد تجلی مشتریان زندگی کیفیت ارتقاء یا ،هاهزینه

 را بازار هایفرصت از برداریبهره و شناسایی توانایی کارآفرینان
 به و کنندمی تحلیل را جامعه نیازهای و بازارها هاآن. دارند
 یا محصولات طریق از نیازها آن به پاسخگویی برای هاییراه دنبال

.هستند جدید خدمات



هدف از کارآفرینی چیست؟

 ایجاد
اشتغا
ل

 ایجاد
 ارزش
اقتصا
دی

نوآور
 و ی

پیشرف
 ت

فناور
ی

 افزایش
پذیرقابت
ری

 توسعه
پایدا
ر

ارتقا
 ء

 عدالت
اجتما
عی

 از اقتصادی ارزش ایجاد کارآفرینی، هدف ترینمهم
 و جدید خدمات یا محصولات توسعه نوآوری، طریق
 با کارآفرینی. است بازار هایفرصت از گیریبهره
 داخلی، ناخالص تولید افزایش و افزوده ارزش تولید

.کندمی کمک ملی اقتصاد توسعه به

 هایفرصت ایجاد کارآفرینان، اصلی اهداف از یکی
 تنها نه امر این. است جامعه افراد برای جدید شغلی
 بهبود سبب بلکه کند،می کمک بیکاری نرخ کاهش به

.شودمی نیز اقتصادی و اجتماعی رفاه

 و هاتکنولوژی نوآوران، عنوان به کارآفرینان
 از هدف. کنندمی معرفی بازار در را جدیدی هایروش
 خدمات، و محصولات کیفیت ارتقاء هانوآوری این

 برای جدید هایحلراه ارائه و وری،بهره بهبود
است بازار در موجود هایچالش

 پذیریرقابت ارتقاء کارآفرینی، اهداف از دیگر یکی
 و محصولات ارائه با کارآفرینان. است بازار در

 که کنندمی تشدید بازار در را رقابت متمایز، خدمات
 بهبود و هاقیمت کاهش کیفیت، بهبود به منجر
.شودمی مختلف وکارهایکسب در وریبهره

 هستند وکارهاییکسب دنبال به کارآفرینان از بسیاری
 حفظ و پایدار توسعه به اقتصادی، موفقیت کنار در که

 شامل هدف این. باشند داشته توجه نیز زیست محیط
 به آسیب کمترین با که است خدماتی و محصولات تولید
 برطرف را جامعه آینده و حال نیازهای زیست، محیط
.کنند

 کمک اجتماعی عدالت بهبود به تواندمی کارآفرینی
 افراد همه برای برابر هایفرصت ایجاد طریق از کند،

 و برخوردار،کم هایگروه توانمندسازی جامعه،
 با اغلب اجتماعی کارآفرینان. محلی جوامع از حمایت
 و اجتماعی مثبت تأثیرات که کنندمی فعالیت هدف این

.کنند ایجاد تریگسترده سطح در را اقتصادی
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 دقیقی تعریف که گفت توانمی اما رسد،می
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. اندکرده
 این  رسدمی نظر به البته

 به که هستند هاییصفت جمله از صفت،

کارآفرین
:شوندمی داده نسبت ها



اهمیت کارآفرینی در جامعه

افزایش
رقابتپذیری

 افزایش
 مشارکت
اجتماعی

 عدالت توسعه
اجتماعی

رشد اقتصادی

 مستقیم طوربه کارآفرینی
 فناوری پیشرفت و نوآوری با

 از بسیاری. دارد ارتباط
 و فناوری هاینوآوری
 نتیجه علمی، هایپیشرفت

 گذاریسرمایه و کارآفرینی
 این. است جدید هایایده در

 طوربه تواندمی هاپیشرفت
 مشکلات حل در توجهیقابل
 بهبود و اجتماعی بزرگ

 موثر مردم زندگی کیفیت
.باشد

 به تواندمی کارآفرینی
 در ثروت ترعادلانه توزیع
 ایجاد با. کند کمک جامعه
 و شغلی هایفرصت

 افراد، توانمندسازی
 فاصله کاهش به کارآفرینی

 عدالت ارتقاء و طبقاتی
.کندمی کمک اجتماعی

 مزایای ترینمهم از یکی
 شغل ایجاد کارآفرینی،

. است مختلف افراد برای
 تأسیس با کارآفرینان

 هایفرصت جدید، وکارهایکسب
 غیرمستقیم و مستقیم شغلی
. کنندمی ایجاد افراد برای
 و بیکاری کاهش به امر این

 کمک جامعه در درآمد افزایش
.کندمی

 افزایش باعث کارآفرینی
 که شودمی بازار در رقابت

 بهبود به منجر رقابت این
 و خدمات و محصولات کیفیت
 این. گرددمی هاقیمت کاهش
 رفاه بهبود باعث امر

 سطح ارتقاء و کنندگانمصرف
شودمی افراد زندگی

 کمک مردم به کارآفرینی
 فرآیندهای در تا کندمی

 جامعه اجتماعی و اقتصادی
. باشند داشته فعال مشارکت

 با اغلب کارآفرینان
 اجتماعی و محلی نیازهای

 توانندمی و هستند آشنا
 مشکلات برای هاییحلراه

 این. دهند ارائه خود جامعه
 افزایش به منجر مشارکت
 بهبود و اجتماعی انسجام
 محلی سطح در زندگی کیفیت

.شودمی

ایجاد
شغل

 رشد برای محرکی کارآفرینی
 کارآفرینان. است اقتصادی

 خدمات و محصولات خلق با
 گسترش را بازارها جدید،

 افزایش باعث و دهندمی
 جامعه در وریبهره و تولید

 همچنین،. شوندمی
 تواندمی آنان هاینوآوری

 هایروش در بهبود به منجر
 شود خدمات ارائه و تولید

 رشد به نهایت در که
.کندمی کمک پایدار اقتصادی

 پیشرفت و نوآوری
فناوری



فرآیند تولید و نحوه تولید محصولات
بر نهایی محصول طراحی شامل مرحله این: محصول طراحی 

 فنی اصول و توسعه و تحقیق مشتریان، نیازهای اساس
 بازاریابان، همکاری با مهندسان و طراحان. است
 این. کنندمی تهیه را محصول مشخصات و فنی هاینقشه
 مواد ظاهر، عملکرد، به مربوط جزئیات شامل هاطرح
.است محصول تولید نحوه و استفاده مورد
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فرآیند تولید و نحوه تولید محصولات
شیمیایی و فیزیکی فرآیندهای شامل تولید: تولید 

 تبدیل نهایی محصول به را اولیه مواد که است
 تواندمی تولید هایروش محصول، نوع به بسته. کنندمی

.باشد متفاوت
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پایان
بخش اول

این داستان ادامه دارد .....
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